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Midia eleitoral e genero:
Uma anadlise sobre a tematica de género nos discursos de campanha de

Dilma Rousseff na Propaganda Eleitoral Gratuita, em 2010 e 2014 %3
o

Resumo

Entre as diversas estrategias de campanha politica, o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) € uma ferramenta que tem se destacado nas disputas,
constituindo-se com um dos principais elementos que influenciam na intfencdo do voto. Assim, este frabalho apresenta uma andlise dos programas veiculados
em televisco no HGPE nas campanhas de 2010 e 2014, da entdo candidata a Presidéncia da Republica, Dilma Rousseff. O objetivo da pesquisa € indicar o
posicionamento de imagem e analisar as formas sob as quais a candidata mobiliza a tematica de género em seus discursos. Para isso, foram avaliodos os
programas de televisdo dos primeiros turnos dos dois ultimos anos de competicdo. As questdes que orientam o trabalho sdo: "Como as pautas e agendas que
abordam a tematica de genero sdo acionadas?”’, *O genero e um tema estrategico para a candidata?” e *O gque mudou ou permaneceu de 2010 para
20147, Com isso, pretende-se investigar os principais temas abordados pela candidata e apontar o direcionamento da campanha em relacdo a perspectiva
de genero. Ou seja, qual foi o fratamento dado as pautas e agendas feministas/femininas.

O lugar do género nas propagandas eleitorais de 2010 e 2014
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Conclusao

A projecdo da imagem de um candidato passa por um processo gue leva em consideracdo diversas variaveis. Enfre elas, destacame-se: caracteristicas
pessoais, plataforma do partido, coligacoes, opositores, grupos de pressao, orcamento de campanha, demanda social. Assim, uma das formas de identificar
qual a *marca” deste candidato e observar o enfoque do conteudo de campanha (PANKE, 2011). Para isso, os programas veiculados durante o HGPE sGo
espacos que possibilitam detectar e comprovar os tfemas que contribuem para divulgar e consolidarumaimagem publica.

Tanfo em 2010 como em 2014, os programas eleitorais de Dilma na TV, contaramcom a participacdo de Lula em quase todas as exibicoes. Ele pede voios
para a presidente e afirma que o segundo mandato de Diima serd “bem melhor”. “Meu segundo mandato foi melhor do que o primeiro. Tenho certeza que
com a Diima tambem vai ser assim”. O programa do PT usou muitas imagens externas de obras em andamento e da presidente visitando os locais e falando
sobre 0s programas do governo. Tamibem foi exibida uma montagem com 'selfies' enviadas por eleitores ao lado de Dilma.

Dilrna ndo valoriza o fato de ter sido a primeira presidente mulher no Brasil, nem destaca as conquistas das mulheres no espaco da politica. Tambem ndo traz
em seus programas um discurso explicito sobre igualdade de género. Em algumas falas ela utiliza “rasileiras e brasileiros” para estabelecer didlogo com os
telespectadores, mas de uma maneira geral seu programa NAo privilegia as pautas e agendas femininas nem feministas. Assim, a opressdo de genero ndo foi
frontalmente tematizada, os programas opfaram por uma abordagem tangencial da questao.

A maioria dos programas de Dilma ndo buscaram romper com imagens ou discursos vinculados a uma essencia feminina. O foco da campanha NG
televisGo voltou-se a declaracdo da diferenca da mulher e a associacdo de tal diferenca a uma positividade atrelada as ideias de maternidade, cuidado e
afeto, isso sem perder a capacidade administrafiva. Dilrna mostrou-se compassiva e carnhosa, preocupada com a erradicacdo das desigualdades sociais €
economicas, mas tambem se apresentou ao eleitorado como uma gestora eficiente, firme e com grande capacidade executiva. Aimagem da candidata foi
construida neste espaco como uma mae e avo, mas que quando necessArio e severa e eficiente.,

= PPCIS

Programa de Pos-Graduacao
em Ciéncias Sociais - UERJ




	Página 1

